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Zentrale Ergebnisse der Befragung — Management Summary (1/3)

= |nsgesamt beteiligten sich im aktuellen Erhebungszeitraum (1. April 2024 bis 15. April 2025) 250
Personen an der Gastebefragung im Osnabrtcker Land.

= Die Mehrheit der Gaste waren Tagesbesucher:innen — nur knapp ein Viertel der Befragten blieb tber
Nacht im Osnabrtcker Land. Die Anreise erfolgte fir die Mehrheit der Befragten mit dem Auto, vor Ort
sind die Gaste viel zu Ful’ unterwegs.

= Die meisten Ubernachtungsgaste blieben langer als eine Nacht im Osnabriicker Land. Mehr als die
Halfte der Beherbergungsgaste Ubernachtet in einem Hotel. Bei der Unterkunftswahl verlasst sich ein
Grof3teil zumindest teilweise auf Onlinebewertungen. 47% haben in einem Hotel mit Sterne-
Klassifizierung Ubernachtet. Fur fast 2/3 war die Klassifizierung ausschlaggebend fur die Buchung.

= Fast zwei Drittel der Befragten besuchten das Osnabricker Land mit dem/der Partner/in. Ein Drittel
verreiste mit Kindern.

= Die Befragten sind neben Empfehlungen von Verwandten/Bekannten meist durch Internetquellen auf
das Osnabricker Land aufmerksam geworden. FUr ihren Aufenthalt haben sich die Befragten zum
grol3ten Teil ebenfalls online informiert, insbesondere tber die Seite der TOL.

= 1/3 der Ubernachtungsgaste haben ihre Reise ins Osnabriicker Land innerhalb des letzten Monats
gebucht, am haufigsten direkt bei der Unterkuntft.
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Zentrale Ergebnisse der Befragung — Management Summary (2/3)

= Der GroRteil der Ubernachtungsgaste besuchte das Osnabriicker Land fir einen Rad- bzw. Wander-
und Aktivurlaub. Auch bei Tagesgasten ist das Osnabriicker Land fir diese Aktivitaten beliebt.

= Neben Osnabrick zahlen Bad lIburg, Hagen a.T.W. und Bad Rothenfelde zu den am haufigsten
besuchten Orten. Die befragten Besuchenden entschieden sich u.a. aufgrund der Natur (z.B. zum
Wandern und Radfahren) und der Lage fir einen Besuch im Osnabriicker Land.

= Angebote und Aktivitdten: Die Wellnessangebote Uberzeugen die Besucher:iinnen des Osnabricker
Landes. Auch Kulturveranstaltungen und die die Radfahrmdglichkeiten erhalten von den Gasten gute
Bewertungen. Potenzial besteht im Bereich Familienfreundlichkeit und bei den Schlechtwetteroptionen,
hier sind die Befragten weniger stark vom Angebot tUberzeugt.

= Zu den Hauptattraktionen gehoren u.a. der Osnabrticker Zoo, der Natur- und Geopark TERRA.vita und
die Gradierwerke in Bad Rothenfelde.

= Bewertungen der Attraktionen: Der Natur- und Geopark TERRA.vita schneidet sehr gut ab, ebenso das
Museum Industriekultur und die saisonalen Feste. Auch mit weiteren Attraktionen, wie dem
Baumwipfelpfad oder dem Schloss Ippenburg in Bad Essen, sind die Besucher zufrieden.
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Zentrale Ergebnisse der Befragung — Management Summary (3/3)

= Die Tagesgaste sind sehr zufrieden mit dem Natur- und Geopark TERRA.vita, der Baumwipfelpfad
Uberzeugt die Ubernachtungsgaste. Das Nettebad Osnabriick kann bei den Tagesgasten nur bedingt
Uberzeugen.

= Mehr als zwei Drittel der Besucher:innen sind mit ihrem Aufenthalt im Osnabrticker Land zufrieden oder
sogar sehr zufrieden. Bei den Ubernachtungsgasten sind es uber drei Viertel der Befragten, die hier
Bestnoten vergeben.

= 70% der Befragten werden in den néchsten 2 bis 3 Jahren sicher wieder das Osnabriicker Land
besuchen — Tagesgaste sind in ihrer Ruckkehrbereitschaft gespaltener, mehr als die Halfte von ihnen will
jedoch sehr sicher wiederkommen.

= Die Halfte der Befragten wirden das Osnabriicker Land mit (sehr) hoher Wahrscheinlichkeit
weiterempfehlen.

= Die Region Uberzeugt bei den Befragten mit schoner Natur, abwechslungsreichen Rad- und
Wanderwegen und einem insgesamt erholsamem Angebot. Kritik wird jedoch zur Infrastruktur der
Wanderwege geaulert.
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Inspiration,
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Die Mehrheit der Gaste sind Tagesbesucher:innen — nur knapp ein Viertel
der Befragten blieb Gber Nacht im Osnabriicker Land.

Art des Aufenthalts

eine Geschaftsreise 3%

ein (Kurz-)Urlaub mit
mindestens einer
Ubernachtung 24%

ein privater Tagesausflug
von zu Hause aus 73%

Frage: Beginnen wir mit der Einordnung lhres Aufenthaltes. War Ihr Aufenthalt... Hinweis: Die Werte in der Auswertung werden
m Basis: alle Befragten, Angaben gemacht (n=250) gerundet, Rundungsdifferenzen sind maoglich.
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Die Anreise ins Osnabrucker Land erfolgt fur die Mehrheit der Befragten mit
dem Auto.

Verkehrsmittel zur Anreise

Auto 72%

OPNV (Bus/Bahn 0.4.) 8%

E-Bike, Pedelec - 11%
Fahrrad - 10%
zu Ful3 (von zu Hause oder Unterkunft aus) - 10%

Frage: Mit welchem Verkehrsmittel sind Sie angereist?

m Basis: alle Befragten, Angaben gemacht (n=228)
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Ubernachtungs-

Die meisten Ubernachtungsgaste blieben langer als eine Nacht,
der Aufenthaltsort variiert zwischen den Befragten.

gaste

Ort der Ubernachtung Anzahl der Ubernachtungen

Osnabriick NG 15%

Rieste I 10% 7 + Nachte 26%

Bad Essen I 8%

Bad Laer M 8%

Hagen a.T.W. M 8%
Bad Rothenfelde [l 5%

Bersenbriick [l 5% -

Georgsmarienhitte [l 5%

Bad lburg I 3% 1 Nacht 9%

Bissendorf 1l 3%

Bramsche M 3%

Melle Wl 3%

sonstiges NIIEGEGEGEEEE 13% Lingen, Loningen, Meppen,
Munster, Ostercappeln, Rheine, ...

3 bis 6 Nachte 34%

2 Nachte 30%

z.B. Alfhausen, Bippen, Herzlake,

Frage: In welchem Ort bzw. welchen Orten haben Sie Ubernachtet? / Wie viele Nachte dauerte Ihr Aufenthalt?
m Basis: alle befragten Ubernachtungsgéste, Angaben gemacht (n=54) / alle befragten Ubernachtungsgéste, Angaben gemacht (n=53)
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Ubernachtungs-

Mehr als 50% der Befragten Ubernachteten im Hotel. Bei der Un-
terkunftswahl wurde sich z.T. auf Bewertungsportale verlassen.

gaste

Einbeziehung von Gastebewertungen
bei der Unterkunftswahl

Arten der Unterkiinfte

Campingplatz - 14%
ja, das war das

Ferienwohnung/Appartement/Ferienhaus - 12% l;:?%fénweari#l?o%/eoi weild nicht 2%

Unentgeltliche Unterkunft bei
Freunden/Bekannten . °%

Hotel garni . 5%

i 0,
Wohnmobilsteliplatz ] 3% nein 35%

sonstiges I 2%
Pension I 2%

Vorsorge- oder Rehaklinik I 2%
ja, zum Teil 54%
Jugendherberge/Jugendgéstehaus I 2%

Frage: In welcher Art von Unterkunft haben Sie tibernachtet? / Haben Sie in die Auswahl der Unterkunft auch die Bewertungen anderer Nutzer miteinbezogen,
beispielsweise Uber Bewertungsportale?
m Basis: alle befragten Ubernachtungsgaste, Angaben gemacht (n=59) / alle befragten Ubernachtungsgéste, Angaben gemacht (n=58)
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Fur mehr als die Halfte der Befragten war die Sterne-

Ubernachtungs-

Klassifizierung ausschlaggebend flr die Buchung.

Unterkinfte mit Sterneklassifizierung

jad7%

weild nicht 35%

nein 18%

Anzahl der Sterne

5***** I 4%

Bedeutung von Sterneklassifizierungen

’ weild nicht 6%

nein 36%

ja 58%

gaste

Frage: Hatte lhre Unterkunft eine Sterne-Klassifizierung? / Wie viele Sterne hatte die Unterkunft? / War die Sterneklassifizierung bei der Wahl Ihrer Unterkunft von Bedeutung?

Basis: alle befragten Ubernachtungsgaste, Angaben gemacht (n=55) / alle befragten Ubernachtungsgaste, Angaben gemacht (n=26) / alle befragten Ubernachtungsgéste,

m Angaben gemacht (n=33)
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Fast zwei Drittel der Befragten besuchten das Osnabricker Land mit
dem/der Partner/in. Ein Drittel verreiste mit Kindern.

Begleitung(en) der Gaste

Freunde/Verwandte _ 27%
niemand - 14%

Kinder zwischen 0 und 5 Jahren - 12% ) Hd
Anza er Gaste

- 119 - Im Durchschnitt waren zwischen 2 und 3
0 Erwachsene zusammen unterwegs. Ein
Drittel von ihnen (33%) hatte Kinder dabei.

Kinder zwischen 6 und 13 Jahren

Kinder zwischen 14 und 17 Jahren I 4%

sonstiges | 3% z.B. Hund(e)

organisierte Gruppe I 3%

Frage: Wer hat Sie bei Ihrem Aufenthalt begleitet? (Mehrfachnennungen maéglich) / Wie viele Personen waren Sie insgesamt, Sie selbst mit eingerechnet?
m Basis: alle Befragten, Angaben gemacht (n=162) / alle Befragten, Angaben gemacht (n=161)
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Die Befragten sind neben Empfehlungen von Verwandten u. Bekannten meist
durch Internetquellen auf das Osnabrtcker Land aufmerksam geworden.

Aufmerksamkeit Osnabrlicker Land als Reiseziel

Bekannte/Verwandte _ 21%
sonstige Internetquellen _ 16%

Website Osnabriicker Land (www.osnabruecker-land.de) _ 16%
Tourist-Information in der Region - 7%
Uber Bucher oder (Fach-)Zeitschriften/-magazine - 7%
Prospekte oder Kataloge angefordert oder heruntergeladen . 5%
Website eines Ortes - 5%

Unterkunft l 3%

bei der Tourismusgesellschaft Osnabrticker Land I 2%

sonstiges _ 18%

z.B. Hinweisschilder, eigene
Kenntnisse, Reportagen, ...

Frage: Wie sind Sie auf Ihr Reiseziel aufmerksam geworden?

m Basis: alle Befragten, Angaben gemacht (n=150)
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Fur ihren Aufenthalt haben sich die Befragten zum grof3ten Teil ebenfalls
online informiert, insbesondere Uber die Seite der TOL.

Arten der Informationsgewinnung fur den Aufenthalt im Osnabrtcker Land

Website Osnabriicker Land (www.osnabruecker-land.de) ||| [ GGG 35
sonstige Internetquellen ||| GG 33
Bekannte/Verwandte ||| GG 222
Prospekte oder Kataloge angefordert oder heruntergeladen [ NN 17%
Website eines Ortes [ I 15%
Tourist-Information in der Region [ 11%
bei der Tourismusgesellschaft Osnabriicker Land || 11%
tiber Biicher oder (Fach-)Zeitschriften/-magazine [l 8%

Unterkunft ] 3%

z.B. Uber Anbieter,
eigene Kenntnisse, ...

Reisebiiro im Heimatort | 1%

sonstiges [l 7%

Frage: Und wo und wie haben Sie sich vor oder nach Ihrer Entscheidung hierher zu kommen, Uber diesen Aufenthalt informiert? (Mehrfachnennungen maglich)

m Basis: alle Befragten, Angaben gemacht (n=149)
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Ubernachtungs-

1/3 der Ubernachtungsgaste haben ihre Reise ins
Osnabricker Land innerhalb des letztens Monats gebucht.

gaste

Zeitpunkt der Buchung Art der Buchung

direkt bei meiner
Unterkunft/meinem
Gastgeber

innerhalb der letzten vier
Wochen

-

Uber sonstige 8%
Buchungsstellen

uber ein Reiseportal im

vor 1-2 Monaten
Internet

vor 3-6 Monaten

z.B. Hasetaltouristik,

SVR Niederlande, ...

vor 7-12 Monaten I 4% tber die'Touristinformation in 20
meinem Urlaubsort

anderes . 12% _ tber ein 204
Reiseblro/Reiseveranstalter

Frage: Wann haben Sie Ihre Reise gebucht? / Wo haben Sie Ihre Reise bzw. Unterkunft letztendlich gebucht?
m Basis: alle befragten Ubernachtungsgéste, Angaben gemacht (n=49) / alle befragten Ubernachtungsgéste, Angaben gemacht (n=48)
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Aufenthalt vor Ort




Jede:r zweite Befragte bewegte sich wahrend des Aufenthaltes im
Osnabrlcker Land zu Ful3 fort.

Fortbewegung vor Ort

zu Ful3 (von zu Hause oder Unterkunft aus) 51%

Fahrrad 19%
E-Bike, Pedelec 17%

OPNV (Bus/Bahn 0.4.) 8%

Frage: Und wie haben Sie sich wéahrend Ihres Aufenthaltes vor Ort fortbewegt? (Mehrfachantworten maglich)

m Basis: alle Befragten, Angaben gemacht (n=224)
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Ubernachtungs-

Der GroRteil der Ubernachtungsgaste besuchte das Osna-
bricker Land flr einen Rad- bzw. Wander- und Aktivurlaub.

gaste

Urlaubsarten der Ubernachtungsgaste

Radfahrurlaub | NI 339
Aktiv-Urlaub mit eher viel Bewegung/Sport | NN 25%
Wander-Urlaub [N 22%
stadte-Urlaub | 20%
Besichtigungsreise (organisiert oder individuell, z.B. Rundreise, Sternfahrt) | I 16%
Familienurlaub | 16%
Kultur-Urlaub | 13%
Besuch von Freunden oder Verwandten [l 9%
Erholungsurlaub im Sinne von Nichts-Tun, Relaxen, eher wenig Bewegung/Sport [l 7%
Wellness- bzw. Schonheitsurlaub [l 7%
Kulinarische Reise [l 7%
Besuch einer Veranstaltung bzw. eines Events [l 5%
Shoppingreise [l 5%
privater Aufenthalt in Verbindung mit beruflichem Anlass/Messe/Kongress [l 5%
Gesundheits-Urlaub (vom Arzt empfohlen) [l 4%

sonstiges | 2%

Frage: Welchen der folgenden Urlaubsarten wiirden Sie diesen Urlaub zuordnen? (Mehrfachantworten maoglich)
Basis: alle befragten Ubernachtungsgaste, Angaben gemacht (n=55)
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Auch bei Tagesgasten ist das Osnabricker Land flr Aktivitaten
wie Radfahren und Wandern beliebt.

Hauptanlass bei Tagesausfligen

Auslibung einer speziellen Aktivitat 650
(z.B. Baden, Wandern, Radfahren, Surfen, Skifahren) 0
Besuch von Sehenswiurdigkeiten/Attraktionen
(z.B. Freizeitpark, Zoo, Kirche, Schloss, Museum, - 22%
Landschafts- und Naturattraktionen)

Essen gehen, Lokalbesuch

Einkaufsfahrt
(nicht alltaglicher Bedarf)

organisierte Fahrt
(z.B. Betriebs-, Schul-, Vereinsausflug, Busreise usw.)

Besuch von Verwandten, Bekannten I 3%

Frage: Welches ist der Hauptanlass lhres Tagesausflugs?
m Basis: alle befragten Tagesgaste, Angaben gemacht (n=123)
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Neben Osnabrick zahlen Bad Iburg und Hagen a.T.W. zu den am haufigsten
besuchten Orten.

Besuchte Orte im Osnabriicker Land

Osnabriick 41%
Bad [lburg NN S0,
Hagen a.T.W. e 2(0%
Bad Rothenfelde m—— . 17%
Melle m— 17%
Bramsche s 17%
Bad Essen mammmmmm 16%
Bad Laer mmmmmm 150,
Georgsmarienhiitte I 13%
Samtgemeinde Bersenbriick mmmmm—— 13%
Wallenhorst mmmm 1]9%
Hasbergen mmmmmm 11%
Dissen mmmmmm 10%
Hilter m— 10%
Bissendorf s 99,
Samtgemeinde Artland mEEEE 8%
Ostercappeln mmmm 79,
Samtgemeinde Firstenau Ml 7%
Bohmte mmmm 6%
Glandorf mm 6%
Belm mmm 5%
Samtgemeinde Neuenkirchen m 59,
weild nicht = 3%
keinen davon M 2%

Frage: Welchen Ort bzw. welche Orte im Osnabriicker Land haben Sie wahrend Ihres Aufenthaltes besucht?

m Basis: alle Befragten, Angaben gemacht (n=169)
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Die befragten Besuchenden entschieden sich u.a. aufgrund der Natur (z.B.

zum Wandern und Radfahren) und der Lage fur das Osnabrtcker Land.

Ausschlaggebendes Kriterium

fur die Wahl des Osnabriicker Landes PARKMOGLICHKEITEN
AUSFLUGHE B PREIS-LEISTUNGSVERHALTNIS

BIOHOTEL
HEIMATNAHE
NATURSCHONHEITEN
CAMPIMGPATZ GESCHAFTSTERMIN
ERREICHBARKEIT
BAUMW\PFELPFAD SEHENSWURDIGKEITEN
INTERNETSEITE
(INDER GESAMTAMBIENTE
WETTER TAGESTOUR
RADPAFIREN KULINARIK
STADT HASE-EMS-RADWEG
VENNERMOOR TEUTOBURGERWALD

KOMBINATION o502 CE L AUSSTATTUNG
EMPFEHLUNG o WANDERN

ABSCHALTEN

HEIMATORT]
KINDERFREUNDLICHKEIT
FAMTILITAE S WANDERUNG

INFRASTRUKTUR WANDERGEBIETE

WANDERURLAUB
BESCHILDERUNG KULTURPROGRAMM
SOMMERFERIEN TERRA TRACKS
BAUCHGEFUHL
CAMPINGPLATZ AUSGANGLAGE
AUSFLUGSZIEL STAMMBESUCH
REISEWEG
FAHRRADTOUREN FAMILIENFREUNDLICHKEIT BARRIEREFREIHEIT ® 8 STERNEAUSZEICHNUNG
ERHOLUNGSWERT,
GEMUTLICHKEIT
FAHRRADFAHREN
e \WANDERWEGE

TERRAVITAWELLNESSANGEBOTE
WETTERVORHERSAGE

Frage: Was hat letztendlich den Ausschlag fur die Auswahl des Aufenthaltsziels gegeben?

m Basis: alle Befragten, Angaben gemacht (n=78)
Gastebefragung Osnabricker Land | Ergebnisbericht: Teilauswertung April 2024 — April 2025 | © PROJECT M 2025
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Zu den beliebtesten Aktivitaten im Osnabricker Land zahlen der Besuch
von gastronomischen Einrichtungen und Wandern.

Aktivitaten im Osnabricker Land (1/3)

Besuch von gastronomischen Einrichtungen | NG 529
Wandern I 6300
typische Speisen oder Getréanke aus der Region genieBen [IIINIENEGEGENN 55%
Flanieren & Bummeln GGG 52%
Radfahren auf befestigten StraRen und Radwegen [N 48%
Besuch von kulturellen Einrichtungen und Museen [IIIIINEGEGGGNNNNENEE 45%
Shopping (nicht alltagliche Dinge) NG 39%
Schwimmen und Baden in Hallenbadern und Freibadanlagen [INENEGEEEEEE 26%
Nutzung von Angeboten fir Kinder/die Familie I 21%
Besuch von Veranstaltungen und Events, z.B. Konzerte, Brauchtum etc. I 138%

Besuch von Gesundheits- oder Kureinrichtungen [N 14% 2.B. Graveln, Picknick
sonstiges I 12%

Schlechtwetterangebote I 11%
Mountainbiken [l 9%

Besuch von Wellness-, Schénheitseinrichtungen [l 8%
Reiten W 2%
Golfen |

Frage: Welche der folgenden Aktivitaten haben Sie wahrend lhres Aufenthaltes gemacht?

m Basis: alle Befragten, Angaben gemacht (n=142)
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Die befragten Gaste vermissen wenig Angebote im Osnabrtcker Land — es
gab offensichtlich ausreichend Angebote.

Aktivitaten im Osnabricker Land (2/3)

Besuch von gastronomischen Einrichtungen 2%
Wandem 1%

typische Speisen oder Getranke aus der Region genielRen 7%
Flanieren & Bummeln 2%
Radfahren auf befestigten StraRen und Radwegen 204
Besuch von kulturellen Einrichtungen und Museen 3%
Shopping (nicht alltagliche Dinge) 3%
Schwimmen und Baden in Hallenbadern und 204

Freibadanlagen

®m gemacht ® nicht gemacht hatte ich gerne gemacht, kein Angebot

Frage: Welche der folgenden Aktivitaten haben Sie wahrend lhres Aufenthaltes gemacht?

m Basis: alle Befragten, Angaben gemacht (n=142)
Gastebefragung Osnabricker Land | Ergebnisbericht: Teilauswertung April 2024 — April 2025 | © PROJECT M 2025
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Schlechtwetterangebote konnten aus Sicht der Befragten noch etwas
ausgebaut werden.

Aktivitaten im Osnabricker Land (3/3)

Nutzung von Angeboten fir Kinder/die Familie 21% 79% 1%

Besuch von Veranstaltungen und Events, z.B. Konzerte,

Brauchtum etc. 18% 220 3%

Besuch von Gesundheits- oder Kureinrichtungen [JEELZ) 85% 1%
Schlechtwetterangebote [HEEZ) 84% 5%

Mountainbiken L4 90% 1%

Besuch von Wellness-, Schonheitseinrichtungen K4 91% 1%
Reiten P&Z) 98% 0%
Golfen KA 99% 0%

®m gemacht ® nicht gemacht hatte ich gerne gemacht, kein Angebot

Frage: Welche der folgenden Aktivitaten haben Sie wahrend lhres Aufenthaltes gemacht?

m Basis: alle Befragten, Angaben gemacht (n=142)
Gastebefragung Osnabricker Land | Ergebnisbericht: Teilauswertung April 2024 — April 2025 | © PROJECT M 2025
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Bestimmte Aktivitaten werden vermehrt von den Ubernachtungsgasten unter-
nommen, was sich tlw. auf die langere Aufenthaltsdauer zurtckflhren lasst.

Aktivitaten im Osnabricker Land — nach Gruppen (1/2)

0,
Besuch von gastronomischen Einrichtungen 94%
7%
56%
W
s | -+
. . i . . 67%
typische Speisen oder Getranke aus der Region geniel3en A7%

Flanieren & Bummeln

Radfahren auf befestigten StralRen und Radwegen ® Ubernachtungsgaste

W Tagesgaste
Besuch von kulturellen Einrichtungen und Museen

Shopping (nicht alltéagliche Dinge)

Schwimmen und Baden in Hallenb&dern und Freibadanlagen

Nutzung von Angeboten fir Kinder/die Familie

Frage: Welche der folgenden Aktivitaten haben Sie wahrend lhres Aufenthaltes gemacht?
m Basis: alle befragten Ubernachtungsgaste, Angaben gemacht (n=48); alle befragten Tagesgaste, Angaben gemacht (n=93)
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Gesundheits- und Wellnesseinrichtungen werden zum Grof3teil von den
Ubernachtungsgasten besucht.

Aktivitaten im Osnabricker Land — nach Gruppen (2/2)

0
Besuch von Veranstaltungen und Events, z.B. Konzerte, Brauchtum etc. m 28%
0
0
Besuch von Gesundheits- oder Kureinrichtungen E 21%
0
: 23%
sonstiges
’ I 6%

17%
Schlechtwetterangebote 0 ..
7% m Ubernachtungsgaste

Mountainbiken 10% B Tagesgaste
9%

_ 0
Besuch von Wellness-, Schénheitseinrichtungen 0% 21%
0

3%

Reiten
2%

B 3%
0%
Frage: Welche der folgenden Aktivitaten haben Sie wahrend lhres Aufenthaltes gemacht?
m Basis: alle befragten Ubernachtungsgaste, Angaben gemacht (n=48); alle befragten Tagesgaste, Angaben gemacht (n=93)
Gastebefragung Osnabricker Land | Ergebnisbericht: Teilauswertung April 2024 — April 2025 | © PROJECT M 2025 27

Golfen



Die Wellnessangebote Uberzeugen die Besucher des Osnabricker Landes.
Auch Kulturveranstaltungen und Radfahren erhalten gute Bewertungen.

Aktivitaten im Osnabriicker Land — Einzelbewertungen (1/2) Mig;"v\\'lért
Semt o Wtrss,
Reiten* 50% 50% 1,50
S v g o
HaIISr? Qevl\glgrrr?irr]ul; r&?e?ggggnilggen 35% 50% 4% 8% 2,00
Wandern 51% 27% 6% 14% 2,01

m 1 - sehr zufrieden u2 u3 4 5 - sehr unzufrieden

Frage: Wie zufrieden waren Sie mit den unternommenen Aktivitaten?
Mit * markierte Antwortoptionen haben weniger als 5 Beantwortungen. Antwortoption ,keine Angabe“ wird nicht dargestellt.

Basis: alle Befragten, Angaben gemacht (n=1-96)
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Potenzial besteht im Bereich Familienfreundlichkeit und bei den Schlecht-
wetteroptionen, hier sind die Befragten weniger stark vom Angebot tiberzeugt.

Aktivitaten im Osnabriicker Land — Einzelbewertungen (2/2) Gew.
Mittelwert

BeSUChK‘S?giSrﬁfh‘:ng:'rfS' oder 60% 20% ol 10% 2,10

Besuch é?nﬁigﬁfl};‘;l‘;m's"he“ 38% 35% 9% 14% P 2,11

typische Speisen oder Getrnke aus 44% 26% TR s% 2,15

Shopping (nicht alltagliche Dinge) 35% 30% 18% 10% 8% 2,25

Besuch von IJ[;I(;u,\r/lelljlsegelilnrlchtungen 34% 2704 23% 9% 7% 227

Flanieren & Bummeln 24% 42% 22% SN (% 2,31

Nutzung von Anlg:nt;ﬁ;[gn fur Kinder/die 3504 20% 6% 18% 12% 241

Schlechtwetterangebote 11% 44% 22% 11% 11% 2,67

m 1 - sehr zufrieden m2 m3 u4 5 - sehr unzufrieden

Frage: Wie zufrieden waren Sie mit den unternommenen Aktivitaten?
Mit * markierte Antwortoptionen haben weniger als 5 Beantwortungen. Antwortoption ,keine Angabe“ wird nicht dargestelit.

m Basis: alle Befragten, Angaben gemacht (n=1-96)
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Gute Bewertungen der Aktivitaten durch Tages- u. Ubernachtungsgaste. Teil-

weise bessere Bewertungen durch die Ubernachtungsgaste (Bsp. Radfahren).

Aktivitaten im Osnabricker Land — Einzelbewertungen nach Gruppen (1/2)

1 — sehr zufrieden

5 — sehr unzufrieden

Besuch von gastronomischen Einrichtungen

Yt

[~

Wandern

{

/b-\

Flanieren & Bummeln

typische Speisen oder Getranke aus der Region geniel3en

Shopping (nicht alltagliche Dinge)

Besuch von kulturellen Einrichtungen und Museen

Radfahren auf befestigten StraRen und Radwegen

lczfv

Schwimmen und Baden in Hallenbadern und Freibadanlagen

N

N

=@=Ubernachtungsgaste

== Tagesgaste
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Vergleichsweise hdhere Zufriedenheit der Ubernachtungsgaste mit den
Aktivitaten, die sie Osnabriicker Land unternommen haben.

Aktivitaten im Osnabricker Land — Einzelbewertungen nach Gruppen (2/2)

1 — sehr zufrieden

5 — sehr unzufrieden

Besuch von Veranstaltungen und Events, z.B. Konzerte,
Brauchtum etc.

Nutzung von Angeboten fur Kinder/die Familie

Besuch von Gesundheits- oder Kureinrichtungen*

Besuch von Wellness-, Schbnheitseinrichtungen*

Schlechtwetterangebote #*

Mountainbiken*

Reiten **

~

Golfen* *

1
+

=@=Ubernachtungsgaste

== Tagesgaste
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Zu den Hauptattraktionen gehoren u.a. der Osnabricker Zoo, der Natur- und
Geopark TERRA.vita und die Gradierwerke in Bad Rothenfelde.

Attraktionen im Osnabrtcker Land
Zoo Osnabrick INIINENGGGGNGNNNNNNN 3%

Natur- und Geopark TERRA.vita I 3%
keine Attraktion besucht I 23%
Gradierwerke in Bad Rothenfelde I 21%
Baumwipfelpfad Bad Iburg N 21%
Schloss Iburg in Bad Iburg NG 19%
Varusschlacht im Osnabriicker Land — Museum und Park Kalkriese in Bramsche I 19%
Ferienpark Alfsee in Alfhausen / Rieste NG 13%
carpesol Spa Therme in Bad Rothenfelde I 10%
Schloss Ippenburg in Bad Essen I 8%
MQ4 (u.a. Felix-Nussbaum-Haus) I 7%
Museum Industriekultur in Osnabriick I 6%
Bauernhofkultur im Artland I 6%
Tuchmacher Museum Bramsche I 6%
Automuseum Melle Ml 5%
Nettebad Osnabrick [l 5%
saisonal: Weihnachtsmarkt bzw. Maiwoche Osnabrick [l 4%
Nettedrom (E-Kartbahn) Osnabrick W 2%
sonstige Attraktionen I 10%

z.B. Flohmarkt, Planetarium,
Oldtimertreffen, ...

Frage: Welche der folgenden Attraktionen im Osnabricker Land haben Sie wahrend lhres Aufenthaltes besucht?

m Basis: alle Befragten, Angaben gemacht (n=124)
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Besonders der Zoo ist bei den Tagesgasten beliebt. Viele der Tagesgaste
besuchen im Osnabrucker Land auf3erdem keine spezifische Attraktion.

Attraktionen im Osnabriicker Land — nach Gruppen (1/2)

1o N 6%
200 ok N 25

) ito N 27%
Natur- und Geopark TERRA.vita D 22%

. . I o)
e Ao D N 25

- - I —— 23%
Gradierwerke in Bad Rothenfelde D 20%

, I 23%
. :
20% m Ubernachtungsgéaste

Schloss Iburg in Bad Iburg I 17% 25%  mTagesgaste

Varusschlacht im Osnabriicker Land — Museum und Park Kalkriese | NI > 1%
in Bramsche P 18%

: - : I 21%
Ferienpark Alfsee in Alfhausen / Rieste D 17%

: I oo
carpesol Spa Therme in Bad Rothenfelde I 10%

Schloss Ippenburg in Bad Essen _-5% 10%

Frage: Welche der folgenden Attraktionen im Osnabricker Land haben Sie wahrend lhres Aufenthaltes besucht?
m Basis: alle befragten Ubernachtungsgéste, Angaben gemacht (n=44); alle befragten Tagesgéste, Angaben gemacht (n=79)
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Die Tagesgaste besuchen haufiger Museen, inbesondere das Musuem
Industriekultur und das Tuchmacher Museum in Bramsche.

Attraktionen im Osnabriicker Land — nach Gruppen (2/2)

I 7%
IR 8%

: : . 0%
Museum Industriekultur in Osnabrick I 0%

I 7%
RN 6%

0%

Tuchmacher Museum Bramsche _ 10%

[0) o ..
Automuseum Melle =55/<§)A) m Ubernachtungsgaste

MQ4 (u.a. Felix-Nussbaum-Haus)

Bauernhofkultur im Artland

B Tagesgaste

- I 5%

Nettebad Osnabriick - 50

: e : - I 5%
saisonal: Weihnachtsmarkt bzw. Maiwoche Osnabriick - 1%

Nettedrom (E-Kartbahn) Osnabriick .-1050%

i i I, 1570
sonstige Attraktionen _ 6%

Frage: Welche der folgenden Attraktionen im Osnabriicker Land haben Sie wahrend Ihres Aufenthaltes besucht?
m Basis: alle befragten Ubernachtungsgaste, Angaben gemacht (n=44); alle befragten Tagesgaste, Angaben gemacht (n=79)
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Bewertungen der Attraktionen: Der Natur- und Geopark TERRA.vita schneidet
sehr gut ab, ebenso das Museum Industriekultur und die saisonalen Feste.

Attraktionen im Osnabriicker Land — Einzelbewertungen (1/2) Gew.
Mittelwert

Natur- und Geopark TERRA.vita 63% 33% 4% 1,41

Museum Industriekultur in Osnabriick 71% 14% 14% 1,71
saisonal: Weihnachtsmarkt bzw.

Maiwoche Osnabrick* 1,75
Varusschlachtim Osnabriicker Land —

Museum und Park Kalkriese in 45% 36% 5% 9% 1,95

Bramsche

Gradierwerke in Bad Rothenfelde 41% 45% 9% 1,95

Automuseum Melle 60% 20% 20% 2,00

Bauernhofkultur im Artland 57% 14% 14% 14% 2,00

Tuchmacher Museum Bramsche 43% 43% 14% 2,00

m 1 - sehr zufrieden u2 m3 4 5 - sehr unzufrieden

Frage: Wie zufrieden waren Sie mit den von Ihnen besuchten Attraktionen?
Mit * markierte Antwortoptionen haben weniger als 5 Beantwortungen. Antwortoption ,keine Angabe“ wird nicht dargestellt.

Basis: alle Befragten, Angaben gemacht (n=1-28)
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Auch mit weiteren Attraktionen, wie dem Baumwipfelpfad oder dem Schloss

Ippenburg in Bad Essen, sind die Besucher zufrieden.

Attraktionen im Osnabriicker Land — Einzelbewertungen (2/2)
Baumwipfelpfad Bad lburg 42% 33% 13% 4%
Schloss Ippenburg in Bad Essen 38% 38% 13%

carpesol Spa Therme in Bad
Rothenfelde

33% 42% 17%

Zoo Osnabriick SYL7) 16% 24%

Schloss Iburg in Bad Iburg 5%
Ferienpark Ag?ggtén Alfhausen / 26% 379% 11% 50
Nettebad Osnabriick 50% 17% 33%
MQ4 (u.a. Felix-Nussbaum-Haus) 40% 20% 40%

m 1 - sehr zufrieden m2 m3 4 5 - sehr unzufrieden

Frage: Wie zufrieden waren Sie mit den von Ihnen besuchten Attraktionen?
Mit * markierte Antwortoptionen haben weniger als 5 Beantwortungen. Antwortoption ,keine Angabe“ wird nicht dargestellt.

Basis: alle Befragten, Angaben gemacht (n=1-28)
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Gew.
Mittelwert

2,00

2,25

2,33

2,36

2,41

2,42

2,50

2,80
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Die Tagesgaste sind sehr zufrieden mit dem Natur- und Geopark
TERRA.vita, der Baumwipfelpfad tiberzeugt die Ubernachtungsgéaste.

Attraktionen im Osnabriicker Land nach Aufenthaltsart — Einzelbewertungen nach Gruppen (1/2)

1 — sehr zufrieden 5 — sehr unzufrieden

Gradierwerke in Bad Rothenfelde & A

Z00 Osnabruck \
Schloss Iburg in Bad Iburg /

Natur- und Geopark TERRA.vita

Baumwipfelpfad Bad Iburg

Museum und Park Kalkriese in Bramsche (Varusschlacht)

Ferienpark Alfsee in Alfhausen / Rieste

saisonal: Weihnachtsmarkt bzw. Maiwoche Osnabriick x% /

=@=bernachtungsgaste =dTagesgaste



Das Nettebad Osnabrick kann beil den Tagesgasten nur bedingt tberzeugen.

Attraktionen im Osnabrucker Land nach Aufenthaltsart — Einzelbewertungen nach Gruppen (2/2)

1 — sehr zufrieden 5 — sehr unzufrieden

carpesol Spa Therme in Bad Rothenfelde® /. ,

Schloss Ippenburg in Bad Essen* / k

Nettebad Osnabriick * *

-

Museum Industriekultur in Osnabriick *

Felix-Nussbaum-Haus in Osnabr[]ck**

Automuseum Melle**

Bauernhofkultur im Artland * / >
Tuchmacher Museum Bramsche * /

=@={Ubernachtungsgaste =d=Tagesgaste



Mehr als zwel Drittel der Besucher:innen sind mit ihrem Aufenthalt im
Osnabrucker Land zufrieden oder sogar sehr zufrieden.

Allgemeine Aufenthaltszufriedenheit der Gaste

69%
(Top 2)
A Mittelwert
[ |
Alle Befragten 9% 2,24
m1 - sehr zufrieden m2 =3 4 5 - sehr unzufrieden

Ubernachtungsgéste 36% 43% 9% 7% 202
Tagesgaste 32% 33% 15% 9% 2,33

Frage: Wie zufrieden waren Sie Alles in Allem mit lhrem Aufenthalt?
Antwortoption ,keine Angabe“ wird nicht dargestellt.

Basis: alle Befragten, Angaben gemacht (n=127) (Ubernachtungsgéaste n=44; Tagesgaste n=82)
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Tagesgaste sind in inrer Ruckkehrbereitschaft gespaltener, mehr als die

Halfte will jedoch sehr sicher wiederkommen.

Mdoglichkeit eines weiteren Besuchs im Osnabricker Land

70%
(Top 2)
\
[ |
Alle Befragten SYA 18% 9% 17%
m 1 - sehr sicher m2 m3 4 5 - sicher nicht
Ubernachtungsgaste 48% 23% 18% 5%
Tagesgaste 54% 15% 4% 22%

Frage: Wie sicher ist es, dass Sie in den nachsten 2 bis 3 Jahren wieder einen Aufenthalt im Osnabricker Land unternehmen werden?

Antwortoption ,keine Angabe“ wird nicht dargestellt.

Basis: alle Befragten, Angaben gemacht (n=126) (Ubernachtungsgaste n=44; Tagesgaste n=81)
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Mittelwert

2,18

1,98

2,26
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Die Halfte der Befragten wurden das Osnabricker Land mit sehr hoher
Wahrscheinlichkeit weiterempfehlen.

Weiterempfehlung vom Aufenthalt im Osnabriucker Land Grunde fur eine mogliche Weiterempfehlung

s

36%
* Wandern (z. B. Terra.tracks),
Fahrradfahren
24% N
* ldeales Ziel fur Kurzurlaub — gute
Erreichbarkeit
15% . : . .
* Ruhige Stimmung, familienfreundlich
11% * Mix aus Erholung und Kultur
5%
3 % o0 0 I
2% 0% 0% l 2%
0 0 . . .
L L + Ohne Apps wie Outdooractive teils schwer
0 1 2 3 7 9 10 navigierbar
sehr unwahrscheinlich sehr wahrscheinlich ) _
Mittelwert: 8.1 * Wenig Infos auf Englisch

» Wenig Angebote fur junge Besuchende
Frage: Und wie wahrscheinlich ist es, dass Sie lhren Aufenthalt Freunden und Bekannten weiterempfehlen? / Bitte begriinden Sie lhre Antwort kurz.
Basis: alle Befragten, Angaben gemacht (n=123) / alle Befragten, Angaben gemacht (n=66), Antworten geclustert
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Die Region Uberzeugt durch schone Natur, abwechslungsreiche Rad- und
Wanderwege und ein insgesamt erholsames Angebot.

Anmerkungen: Lob

,Eine tolle Radtour die
Friedensroute. Sehr schon®

,Osnabricker Land
zu jeder Jahreszeit
sehr schon!®
»10lles Hotel und auch die
Speisen sind nicht zu toppen
gewesen*

,Kinder Attraktionen
sind ein Plus!®

Frage: Haben Sie noch weitere Anmerkungen, Lob oder Kritik in Bezug auf Ihren Aufenthalt?
m Basis: alle Befragten, Angaben gemacht (n=30), Abbildung ausgewahlter Antworten

,Die Wege sind gut beschriftet,
sodass man sich auch ohne
Karte gut zurechtfinden kann*

,Die Stadtflihrer App ist
grundsatzlich eine gute ldee”

,Osnabruck ist

angenehm ,normal‘!®
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Kritik wird insbesondere zur Infrastruktur der Wanderwege geaul3ert.

Anmerkungen: Kritik

,ES fehlen
,Keine Parkplatze und Wanderparkplatze®
schlechte Verkehrsfiihrung
in der Innenstadt®
,Bitte kimmern Sie sich fur
Wanderer um ,nutzbare’
Sitzgelegenheiten®

JHUNDETUTEN waren ,LAuch wenn es immer mehr
Mangelware ...° Picknickmdglichkeiten — gerade

an Wanderwegen — gibt,

‘Wanderwege bitte konnten es noch mehr sein

fortlaufend die
Beschilderung kontrollieren”

~-Mehr
Winterausflugsmaoglichkeit
en waren super*

Frage: Haben Sie noch weitere Anmerkungen, Lob oder Kritik in Bezug auf Ihren Aufenthalt?
@ Basis: alle Befragten, Angaben gemacht (n=30), Abbildung ausgewahlter Antworten
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Befragtenstruktur
und Methodik




Insgesamt beteiligten sich vom 1. April 2024 bis zum 15. April 2025 250
Personen an der Gastebefragung im Osnabrucker Land.

Methode: schriftliche Online-Befragung

Befragte:
[IJJTIMP Tages- und Ubernachtungsgaste sowie die
Bevolkerung im Osnabrucker Land

Zeitraum: 01.04.2024 — 15.04.2025

Vertrieb: Versand durch Auftraggeber;
Social Media, Gewinnspiel

Themenschwerpunkte der Befragung:

%] = |nspiration, Information und Buchung
ek = Aufenthalt vor Ort

= Befragtenstruktur

Hinweis: Die Werte in der Auswertung wurden gerundet, Rundungsdifferenzen sind moglich.

Gistebefragung Osnabriicker Land

Herzlich willkommen und vielen Dank fur Ihre Bereitschaft, sich an der Gastebefragung des Osnabricker
Landes zu beteiligen! Die Ergebnisse sollen dazu dienen, die Aufenthaltsqualitat und die Angebote in der
Region filr Sie weiter zu verbessern.

Daher wiirden wir uns sehr freuen, wenn Sie sich etwa 10 bis 15 Minuten Zeit nehmen, um uns die folgenden
Fragen zu beantworten. Ihre Angaben werden selbstversténdlich vertraulich behandelt. Die Auswertung erfolgt
lediglich zusammengefasst Ober alle Befragten. Rickschlisse auf einzelne Befragte werden zu keinem
Zeitpunkt mglich sein. Bei Fragen wenden Sie sich gerne per E-Mail an Frau Hehmann
(hehmann@osnabruecker-land.de) von der Tourismusgesellschaft Osnabricker Land.

Wielen Dank filr Ihre Unterstiitzung!

Und da wir wissen, dass Ihre Zeit kostbar ist, sagen wir nicht nur ,Herzlichen Dank" fiir Ihre Teilnahme, sondern
mdchten Ihnen auch die Maglichkeit geben - mit etwas Glick - gine kleine Auszeit im Osnabricker Land zu
gewinnen. Wie wire es z.B. mit einem St4dtetrip in die Friedensstadt Osnabriick, einer mehrtégigen Radreise zu
unseren schénsten Sehenswirdigkeiten oder einem entspannenden Wellness-Urlaub?

Unter allen Teil an dstebefr: rl wir 4x im Jahr einen Gutschein im

Wert von 300 € - einzuldsen bei einer Buchung liber unseren Reiseservice: www.osnabruecker-land.de.

Um am Gewinnspiel teilzunehmen, geben Sie einfach am Ende der Umfrage Ihre E-Mail-Adresse an. Die
Teilnahme ist freiwillig und die Gewinner werden von uns - der Tourismusgesellschaft Osnabriicker Land -
informiert.

Die E-Mail-Adresse wird ausschlieBlich zum Zwecke des Kontakts im Falle eines Gewinns verwendet und
frithestmglich geldscht. Es werden keine Rickschliisse zu Ihren gegebenen Antworten hergestellt. Mit dem
Eintrag Ihrer E-Mail-Adresse stimmen Sie dieser Form der Datenverarbeitung zu.

Bitte beachten Sie unsere Teilnahmebedingungen am Gewinnspiel.

Wir winschen Ihnen viel Gluck und freuen uns auf Ihren Besuch im Osnabricker Land.

Das Team der Tourismusgesellschaft Osnabricker Land mbH

Mit dem Klick auf weiter erkldren Sie sich mit den Datenschutzbestimmungen der Umfrageplattform

SurveyMonkey und der Datenverarbeitung beim Marktforschungsunternehmen PROJECT M, Hamburg zum
Zwecke der Umfrage einverstanden. Hinweis: Die Datenschutzbestimmungen finden Sie hier.
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Fast die Halfte der befragten Besucher im Osnabriicker Land ist zwischen
50 und 64 Jahre alt, es nahmen zum Grol3teil Frauen an der Umfrage teil.

Altersstruktur der Gaste Geschlechterverteilung

D

19 bis 29 Jahre 8%

divers 2%

65 + Jahre 17%

mannlich 37%

30 bis 49 Jahre 32%

weiblich 61%

50 bis 64 Jahre 43%

Frage: Wie alt sind Sie? / Welches Geschlecht haben Sie?
Basis: alle Befragten, Angaben gemacht (n=118) / alle Befragten, Angaben gemacht (n=116)
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Der Grol3teil der Gaste kommt aus dem Osnabriicker Land, den benach-
barten Landkreisen in Niedersachsen sowie aus dem angrenzenden NRW.

Herkunft der GAste | wesunicer etragion
S-stelige

H m>
m: B

Frage: Wie lautet die PLZ Ihres Wohnortes? Falls Sie aus dem Ausland kommen, aus welchem Land kommen Sie?

@ Basis: alle Befragten, Angaben gemacht (n=107)
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Kontakt fir Ruckfragen.

m www.projectm.de

- www.kompetenzzentrum-tourismus.de

uuuuuuuuuuuuuuuuu

TOURISMUS
DESBUNDES

A .. .
E'n" www.eti-institut.de

Cornelius Obier Lilian Rolfs

Tel. 04041923960  Tel. 040 41923 96 0
(Q  www.destinationquality.de cornelius.obier@ lilian.rolfs@
.................. projectm.de projectm.de

@ www.gesundheit-tourismus-blog.com

Svenja Kleine
Tel. 040 419 23 96 0
svenja.kleine@
projectm.de

- PROJECT®

m www.linkedin.com/company/project-m-gmbh

u PROJECT M auf YouTube PROJECT M GmbH
Steinhoft 9

20459 Hamburg
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http://www.gesundheit-tourismus-blog.com/
http://www.gesundheit-tourismus-blog.com/
http://www.destinationquality.de/
http://www.projectm.de/
http://www.kompetenzzentrum-tourismus.de/
https://www.linkedin.com/company/project-m-gmbh
https://www.youtube.com/@projectmtourismus
https://talktourism.eu/

GRUNDUNGSJAHR: 1998 - GESCHAFTSFUHRUNG: Dipl. Ing. Peter C. Kowalsky, Dipl.-Kaufm. Cornelius Obier

PROJECT?

Mitglieder der Geschaftsleitung: Detlef Jarosch, Tobias Klopf, Dr. Katja Zielke

CONSULTING

fur die Tourismus- und
Freizeitwirtschaft: Strategie-
und Markenmanagement,
Organisationsentwicklung,
Infrastrukturentwicklung,
Marktforschung und Analyse,
Gesundheitstourismus

INTERDISZIPLINAR

STARKE BASIS

mit Gber 25 festen und 12 freien
Mitarbeitenden in einem
praxisorientierten Team
(Betriebswirt:innen, Tourismus-
fachleute, Marktforscher:innen,
Stadt- und Regional-
planer:innen, Architekt:innen...)

Wissenschaftliche
Verankerung uber die

Prof. Dr. Heinz-Dieter
Quack
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Wissenschatftliche Leitung:

STANDORTE

Hamburg
Munchen
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Disclaimer

Samtliche von PROJECT M erarbeiteten Konzepte und sonstige Werke und damit auch samtliche
Nutzungsrechte erbrachter Leistungen bleiben bis zur Abnahme und Honorierung durch den
Auftraggebenden Eigentum von PROJECT M. Weitergabe und Vervielfaltigung (auch auszugsweise)
sind bis dahin lediglich mit schriftlicher Einwilligung von PROJECT M zulassig.

Soweit Fotos, Grafiken u.a. Abbildungen zu Layoutzwecken oder als Platzhalter verwendet wurden, fur
die keine Nutzungsrechte fur einen offentlichen Gebrauch vorliegen, kann jede Wiedergabe,
Vervielfaltigung oder gar Veroffentlichung Anspriiche der Rechteinhabenden auslésen.

Wer diese Unterlage — ganz oder teilweise — in welcher Form auch immer weitergibt, vervielfaltigt oder
veroffentlicht, Gbernimmt das volle Haftungsrisiko gegentber den Inhabenden der Rechte, stellt die
PROJECT M GmbH von allen Ansprichen Dritter frei und tragt die Kosten der ggf. notwendigen Abwehr
von solchen Ansprichen durch die PROJECT M GmbH.
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