Gastebefragung
Osnabricker Land
Ergebnisbericht
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Summary




Zentrale Ergebnisse der Befragung — Management Summary (1/3)

» Insgesamt beteiligten sich bisher 673 Personen an der Gastebefragung im Osnabricker Land.

= Die Mehrheit der Gaste sind Tagesbesucher — nur ein Viertel der Befragten hat im Osnabricker Land
Ubernachtet. Die Anreise ins Osnabricker Land erfolgt zum Grof3teil mit dem Auto, vor Ort sind die
Gaste viel zu Ful3 unterwegs.

= Die meisten Besucher blieben fir mehr 2 oder mehr Nachte im Osnabricker Land, der Grof3tell
Ubernachtete in Osnabrtick. Mehr als zwei Finftel der Befragten haben in einem Hotel Gbernachtet. Bei
der Unterkunftswahl sind die Bewertungen von anderen Gasten fur mehr als die Halfte nicht von
Relevanz.

= Ein Drittel der Befragten hat in einem Sternehotel Ubernachtet, am h&aufigsten in Hotels mit 3*** oder
4*=** E(r viele Gaste ist die Sterneklassifierzung bei der Unterkunftswahl wichtig.

= Fast zwei Drittel der Befragten besuchten das Osnabricker Land mit dem/der Partner/in.

= Die Befragten sind neben Empfehlungen von Verwandten und Bekannten am héaufigsten durch
Internetquellen auf das Osnabriicker Land aufmerksam geworden. Uber ihren Aufenthalt haben sich die
Befragten ebenfalls zum groten Teil Uber Verwandte/Bekannte und das Internet (insb.
www.osnabruecker-land.de) informiert.

= Die Gaste haben ihre Reise am haufigsten direkt tber den Gastgeber gebucht, der Buchungszeitpunkt
war meistens vor 3-6 Monaten o. innerhalb der letzten 4 Wochen.
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Zentrale Ergebnisse der Befragung — Management Summary (2/3)

= Der Groliteil der Befragten besucht im Osnabriicker Land Freunde und Verwandte, aul3erdem machen
viele der Gaste Wander- oder Radfahrurlaub. Tagesbesucher sind im Osnabriicker Land besonders
daran interessiert, bestimmten Aktivitdten, wie etwa Wandern oder Radfahren, nachzugehen.

= Zu den meistbesuchten Orten im Osnabricker Land zahlen neben Osnabrick Bad Iburg, Bad
Rothenfelde und Bad Essen.

= Zu den beliebtesten Aktivitaten im Osnabricker Land zahlen Flanieren & Bummeln, der Besuch von
Restaurants/Cafés, aber auch Wandern.

= Zu den Aktivitdten, die im Osnabriicker Land besonders gut bewertet werden, zahlen u.a.: Wandern,
Besuch von Museen, Besuch von Veranstaltungen. Auch das Reiten im Osnabricker Land sowie der
Besuch von Gesundheits- sowie Wellnesseinrichtungen wird von den Gasten sehr gut bewertet.

= Die Ubernachtungsgaste sind im Vergleich zu den Tagesgéasten etwas zufriedener mit den Aktivitaten,
die sie Osnabriicker Land unternommen haben. Nur die Wellnesseinrichtungen werden von
Tagesgasten besser bewertet.

= Die Gradierwerke in Bad Rothenfelde, der Zoo Osnabriick und das Schloss Iburg zahlen zu den
Hauptattraktionen im Osnabrtcker Land.

= Mit Abstand am besten bewertet wird der Natur- und Geopark TERRA.vita, das Museum Industriekultur
und das Tuchmacher Museum in Bramsche.
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Zentrale Ergebnisse der Befragung — Management Summary (3/3)

= Die Ubernachtungsgaste bewerten die Attraktionen im Durschnitt ebenfalls etwas besser als die
Tagesgaste. Die Tagesgaste sind etwas zufriedener mit der Hasewelle sowie mit der Bauernhofkultur im
Artland und dem Tuchmachermuseum Bramsche.

= 84% der Besucher sind mit ihrem Aufenthalt im Osnabriicker Land zufrieden oder sogar sehr zufrieden,
die Ubernachtungsgaste sind im Durchschnitt etwas zufriedener.

= Mehr als vier Funftel der Befragten werden in den néchsten 2 bis 3 Jahren sicher wieder das
Osnabrticker Land besuchen - im Durchschnitt sind sich die Tagesgéaste hierbei etwas sicherer.

= Uber ein Drittel der Befragten wiirden das Osnabriicker Land mit sehr hoher Wahrscheinlichkeit
weiterempfehlen.

= Die Befragten lobten das Osnabriicker Land beispielsweise fur die Wander- und Radfahrmdglichkeiten,
insbesondere auch fir die TERRA.tracks. Kritik wurde von den Befragten u.a. zu den Themen OPNV
und Radwegenetz geéaullert.
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Methodik der
Untersuchung




Insgesamt beteiligten sich bisher 673 Personen an der Gastebefragung im

Osnabricker Land

Methode: schriftliche Online-Befragung

Befragte:
FMIPW Tages- und Ubernachtungsgaste sowie die
Bevolkerung im Osnabricker Land

Zeitraum: Oktober 2022 — Marz 2024

Vertrieb: Versand durch Auftraggeber;
Social Media, Gewinnspiel

Themenschwerpunkte der Befragung:
= = Befragtenstruktur
ok = Gasteinformationen
= Touristisches Produkt und Reisemotive

osnobricker
ond
e |

Gastebefragung Osnabriicker Land

itentitel

Herzlich willkommen und vielen Dank fir lhre Bereitschaft, sich an der Gastebefragung des Osnabriicker Landes zu
beteiligen! Die Ergebnisse sollen dazu dienen, die Aufenthaltsqualitit und die Angebote in der Region fir Sie weiter zu
verbessern.

Daher wirden wir uns sehr freuen, wenn Sie sich etwa 10 bis 15 Minuten Zeit nehmen, um uns die folgenden Fragen zu
beantworten. Ihre Angaben werden selbstverstindlich vertraulich behandelt. Die Auswertung erfolgt lediglich
zusammengefasst Uber alle Befragren. Ruckschlisse auf einzelne Befragte werden zu keinem Zeitpunkt méglich sein.
Bel Fragen wenden Sie sich gerne per E-Mail an Frau Hehmann (hehmann@osnabruecker-land.de) von der
Tourismusgesellschaft Osnabricker Land.

Vielen Dank fur Ihre Unterstitzung!

Und da wir wissen, dass |hre Zeit kostbar ist, sagen wir nicht nur Herzlichen Dank” fir Ihre Teilnahme, sondern
méachten Ihnen auch die Méglichkeit geben - mit etwas Gluck - eine kleine Auszeit im Osnabricker Land zu gewinnen.
Wie wire es z.B. mit einem Stidtetrip in die Friedensstadt Osnabriick, einer mehrtagigen Radreise zu unseren
schaénsten Sehenswirdigkeiten oder einem entspannenden Wellness-Urlaub?

Unter allen Teilneh den an Gastebefragung verlosen wir 4x im Jahr einen Gutschein im Wert
von 300 € - einzuldsen bel einer Buchung Uber unseren Reiseservice: www.osnabruecker-land.de.

Um am Gewinnspiel teilzunehmen, geben Sie einfach am Ende der Umfrage Ihre E-Mail-Adresse an. Die Teilnahme ist
freiwillig und die Gewinner werden von uns - der Tourismusgesellschaft Osnabriicker Land - informiert.

Die E-Mail-Adresse wird ausschlieBlich zum Zwecke des Kontakts im Falle eines Gewinns verwendet und
frahestmaglich geldscht. Es werden keine Ruckschlisse zu Ihren gegebenen Antworten hergestellt. Mit dem Eintrag
|hrer E-Mail-Adresse summen Sie dieser Form der Datenverarbeitung zu.

Hinweis: Die Werte in der Auswertung werden gerundet, Rundungsdifferenzen sind moglich.

Gastebefragung Osnabricker Land | Ergebnisbericht | © PROJECT M 2024



Gaste-
Informationen




Die Mehrheit der Gaste sind Tagesbesucher — nur ein Viertel der
Befragten hat im Osnabricker Land tUbernachtet.

Art des Aufenthalts

eine Geschaftsreise 2%

ein (Kurz-)Urlaub mit
mindestens einer
Ubernachtung 25%

ein privater Tagesausflug
von zu Hause aus 73%

Frage: Beginnen wir mit der Einordnung lhres Aufenthaltes. War Ihr Aufenthalt...

Basis: alle Befragten, Angaben gemacht (n=662)
Gastebefragung Osnabricker Land | Ergebnisbericht | © PROJECT M 2024
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Die Anreise ins Osnabrtcker Land erfolgt zum Grol3teil mit dem Auto, vor
Ort sind die Gaste viel zu Ful3 unterwegs.

Verkehrsmittel zur Anreise Fortbewegung vor Ort

Auto 76% zu Ful3 (von zu Hause o
OPNV (Bus/Bahn 0.4.) . 11% Alto - 28%

E-Bike, Pedelec

I 9% Fahrrad . 16%
Fahrrad I8% E-Bike, Pedelec .

zu Ful3 (von zu Hause

oder Unterkunft aus) 6% OPNV (Bus/Bahn 0.4.) I 7%

Frage: Mit welchem Verkehrsmittel sind Sie angereist? / Und wie haben Sie sich wahrend Ihres Aufenthaltes vor Ort fortbewegt?
Basis: alle Befragten, Angaben gemacht (n=614) / alle Befragten, Angaben gemacht (n=607)
Gastebefragung Osnabricker Land | Ergebnisbericht | © PROJECT M 2024
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Die meisten Besucher blieben fur mehr 2 oder mehr Nachte im
Osnabricker Land, der Grol3teil tbernachtete in Osnabrick.

Ort der Ubernachtung Anzahl der Ubernachtungen

Osnabriick NG 0%
sonstiges |G 209% 7 + Nachte 18%
Bad Laer I 10%
Bramsche [ 9%
Bad Essen I 8%
Rieste / Alfsee I 7%
Bad lburg M 6%
Bad Rothenfelde M 5%
Hagen a.T.W. M 4%
Melle M 4%
Ankum [l 2%
Bissendorf M 2%
Merzen M 2%

1 Nacht 19%

Frage: In welchem Ort bzw. welchen Orten haben Sie Ubernachtet? / Wie viele Nachte dauerte Ihr Aufenthalt?
Basis: alle befragten Ubernachtungsgaste, Angaben gemacht (n=90) / alle befragten Ubernachtungsgéste, Angaben gemacht (n=93)
Gastebefragung Osnabricker Land | Ergebnisbericht | © PROJECT M 2024

3 bis 6 Nachte 32%

2 Nachte 30%
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Mehr als zwei Flnftel der Befragten haben in einem Hotel Gbernachtet. Bei der Unterkunftswabhl

sind die Bewertungen von anderen Gasten flr mehr als die Halfte nicht von Relevanz.

Arten der Unterkiinfte

ore! - | <

Unentgeltliche Unterkunft bei Freunden/Bekannten
Ferienwohnung/Appartement/Ferienhaus

Gasthof

Campingplatz

sonstiges

Wohnmobilstellplatz

Pension

Bauernhof

Vorsorge- oder Rehaklinik

Hotel garni

Jugendherberge/Jugendgéastehaus

Frage: In welcher Art von Unterkunft haben Sie tibernachtet? / Haben Sie in die Auswahl der Unterkunft auch die Bewertungen anderer Nutzer miteinbezogen,

beispielsweise Uber Bewertungsportale?

Basis: alle befragten Ubernachtungsgaste, Angaben gemacht (n=97) / alle befragten Ubernachtungsgéste, Angaben gemacht (n=95)
Gastebefragung Osnabricker Land | Ergebnisbericht | © PROJECT M 2024

B 5%
B 4%
B 5%

B 5%

B 2%

B 3%

B 2%

B 2%

B 2%

| 1%

| 1%

Einbeziehung von Gastebewertungen
bei der Unterkunftswahl

ja, das war das
Hauptkriterium bei
der Auswahl 6%

ja, zum Teil 38%

weil’ nicht 3%

nein 53%
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Ein Drittel der Befragten hat in einem Sternehotel Ubernachtet, am haufigsten in Hotels mit 3***
oder 4****_Fur viele Gaste (54%) ist die Sterneklassifierzung bei der Unterkunftswahl wichtig.

Unterkinfte mit Sterneklassifizierung Anzahl der Sterne

3+ I 39%
g N 36%
Gkkkokok - 14%
weif3 nicht 36% 1*S N 4%
3**S | 4%

Bedeutung von Sterneklassifizierungen

.wei[& nicht 11%

nein 36%

nein 32%

ja 54%

Frage: Hatte lhre Unterkunft eine Sterne-Klassifizierung? / Wie viele Sterne hatte die Unterkunft? / War die Sterneklassifizierung bei der Wahl Ihrer Unterkunft von Bedeutung?
Basis: alle befragten Ubernachtungsgaste, Angaben gemacht (n=94) / alle befragten Ubernachtungsgaste, Angaben gemacht (n=29) / alle befragten Ubernachtungsgéste,

@ Angaben gemacht (n= 28)
Gastebefragung Osnabriicker Land | Ergebnisbericht | © PROJECT M 2024 14



Fast zwel Drittel der Befragten besuchten das Osnabricker Land mit
dem/der Partner/in.

Begleitung(en) der Gaste

Partner/Partnerin _ 62%
Freunde/Verwandte _ 26%
niemand - 14%

Kinder zwischen 6 und 13 Jahren - 14% ) Hd
Anza er Gaste

Im Durchschnitt waren zwischen 2 und 3
Erwachsene zusammen unterwegs. Etwa
jeder dritte von Ihnen hatte Kinder dabei.

Kinder zwischen 0 und 5 Jahren . 9% —

Kinder zwischen 14 und 17 Jahren I 4%

sonstiges l 3% z.B. Hund(e)

organisierte Gruppe I 3%

Frage: Wer hat Sie bei Ihrem Aufenthalt begleitet? (Mehrfachnennungen maéglich) / Wie viele Personen waren Sie insgesamt, Sie selbst mit eingerechnet?
Basis: alle Befragten, Angaben gemacht (n= 356) / alle Befragten, Angaben gemacht (n=349)
Gastebefragung Osnabricker Land | Ergebnisbericht | © PROJECT M 2024
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Die Befragten sind neben Empfehlungen von Verwandten und Bekannten am
haufigsten durch Internetquellen auf das Osnabriicker Land aufmerksam geworden.

Aufmerksamkeit Osnabrlicker Land als Reiseziel

Bekannte/Verwandte _ 27%
sonstige Internetquellen _ 22%
sonstiges _ 18%
NOZ, Geopark TERRA.vita
Website Osnabricker Land (www.osnhabruecker-land.de) - 13%

Tourist-Information in der Region - 6%

bei der Tourismusgesellschaft Osnabrticker Land . 5%

Prospekte oder Kataloge angefordert oder heruntergeladen . 4%
Website eines Ortes . 3%
Uber Bucher oder (Fach-)Zeitschriften/-magazine I 2%

Uber Messen | 1%

Frage: Wie sind Sie auf Ihr Reiseziel aufmerksam geworden?

Basis: alle Befragten, Angaben gemacht (n=326)
Gastebefragung Osnabricker Land | Ergebnisbericht | © PROJECT M 2024 16



Uber ihren Aufenthalt haben sich die Befragten ebenfalls zum groRten Teil Gber
Verwandte/Bekannte und das Internet (insb. www.osnabruecker-land.de) informiert.

Arten der Informationsgewinnung fur den Aufenthalt im Osnabrtcker Land

sonstige Internetquellen || GGG 35
Bekannte/Verwandte ||| EGTGTGTGCNNGTTEEEEEEE 31

Website Osnabriicker Land (www.osnabruecker-land.de) || GGG 22

Website eines Ortes || GG 17%

Tourist-Information in der Region [ I 12%
bei der Tourismusgesellschaft Osnabriicker Land [l 10%

Prospekte oder Kataloge angefordert oder heruntergeladen [ 10%

sonstiges [ 10%
Unterkunft [l 4% z.B. Friedensroute

Uber Blicher oder (Fach-)Zeitschriften/-magazine . 3%

Reisebiiro im Heimatort | 1%

iiber Messen | 1%

Frage: Und wo und wie haben Sie sich vor oder nach Ihrer Entscheidung hierher zu kommen, Uber diesen Aufenthalt informiert? (Mehrfachnennungen mdglich)

@ Basis: alle Befragten, Angaben gemacht (n=318)
Gastebefragung Osnabriicker Land | Ergebnisbericht | © PROJECT M 2024 17



Die Gaste haben ihre Reise am haufigsten direkt tiber den Gastgeber gebucht, der
Buchungszeitpunkt war meistens vor 3-6 Monaten o. innerhalb der letzten 4 Wochen.

Zeitpunkt der Buchung Art der Buchung

innerhalb der letzten vier direkt bei meiner

Wochen 24% Unterkunft/meinem 73%
Gastgeber
Internet
vor 7-12 Monaten - 20% tber eine sonstige 6%
Buchungsstelle
z.B. Bildungsurlaub.de,
.. . . Voordeeluitjes.nl, Reha
vor 1-2 Monaten - 18% uber die Website 20 :
www.oshabruecker-land.de
anderes . 14% Uber die Touristinformation in 104
. (]
meinem Urlaubsort
Frage: Wann haben Sie Ihre Reise gebucht? / Wo haben Sie Ihre Reise bzw. Unterkunft letztendlich gebucht?
@ Basis: alle Befragten, Angaben gemacht (n=87) / alle Befragten, Angaben gemacht (n=81)
Gastebefragung Osnabricker Land | Ergebnisbericht | © PROJECT M 2024 18



Touristisches Produkt
und Reisemotive




Der Grol3teil der Befragten besucht im Osnabrtcker Land Freunde und Verwandte,
aullerdem machen viele der Gaste Wander- oder Radfahrurlaub.

Urlaubsarten der Gaste
Besuch von Freunden oder Verwandten [N 060

Wander-Urlaub I 2%
Familienurlaub N 21%
Radfahrurlaub [N 20%
Erholungsurlaub im Sinne von Nichts-Tun, Relaxen, eher wenig Bewegung/Sport [ INIENEGEEEE 15%
Besichtigungsreise (organisiert oder individuell, z.B. Rundreise, Sternfahrt) |GG 14%
Stéadte-Urlaub I 14%
Besuch einer Veranstaltung bzw. eines Events [IIININIGNGEGEE 14%
Aktiv-Urlaub mit eher viel Bewegung/Sport [N 13% B ———
Kultur-Urlaub I 11% Urlaub auf dem Bauernhof
Wellness- bzw. Schonheitsurlaub [N 10%
sonstiges I 8%
Kulinarische Reise I 7%
Shoppingreise M 6%
Fun-Urlaub (z.B. Partyreise, Urlaub zum Fortgehen) I 5%
Mountainbike-Urlaub [l 2%

privater Aufenthalt in Verbindung mit beruflichem Anlass/Messe/Kongress [l 2%
Kur (vom Arzt verordnet) I 1%

Frage: Welchen der folgenden Urlaubsarten wiirden Sie diesen Urlaub zuordnen? (Mehrfachantworten maoglich)

Basis: alle Befragten, Angaben gemacht (n=97)
Gastebefragung Osnabriicker Land | Ergebnisbericht | © PROJECT M 2024 20



Tagesbesucher sind im Osnabrlcker Land besonders daran interessiert,
bestimmten Aktivitaten, wie etwa Wandern oder Radfahren, nachzugehen.

Hauptanlass bei Tagesausfligen
Ausulibung einer speziellen Aktivitat (z.B. Baden, _ 50
Wandern, Radfahren, Surfen, Skifahren) 0
Besuch von Sehenswaurdigkeiten/Attraktionen (z.B.
Freizeitpark, Zoo, Kirche, Schloss, Museum, _ 29%
Landschafts- und Naturattraktionen)

Essen gehen, Lokalbesuch . 5%

Besuch von Verwandten, Bekannten . 5%

Besuch einer speziellen Veranstaltung (z. B. I 4%
Konzert, Theater, Fest, Ausstellung, Markt) 0

z.B. Hundespaziergang

Sonstiges (bitte angeben) I 4%

Einkaufsfahrt (nicht alltaglicher Bedarf) I 3%

Frage: Welches ist der Hauptanlass lhres Tagesausflugs?
Basis: alle befragten Tagesgaste, Angaben gemacht (n=294)
Gastebefragung Osnabricker Land | Ergebnisbericht | © PROJECT M 2024 21



Zu den meistbesuchten Orten im Osnabriicker Land zahlen neben
Osnabrick Bad Iburg, Bad Rothenfelde und Bad Essen.

Besuchte Orte im Osnabriicker Land

Osnabrtck

Bad Iburg

Bad Rothenfelde

Bad Essen

Melle

Bramsche

Bad Laer
Georgsmarienhutte
Hagen a.T.W.

Bissendorf

Ostercappeln

Dissen

Hasbergen
Samtgemeinde Bersenbriick
Wallenhorst

Hilter

Belm

Bohmte

Samtgemeinde Artland
Glandorf

Samtgemeinde Furstenau
Samtgemeinde Neuenkirchen

I 46%
I 35%
I 29%
I 25%
I 19%
I 17%
I 16%
I 16%
I 16%
I 12%

. 11%

I 11%

— 10%

s 10%

s 10%

— 10%

s 8%

s 8%

6%

. 6%

m 3%

B 3%

Frage: Welchen Ort bzw. welche Orte im Osnabriicker Land haben Sie wahrend Ihres Aufenthaltes besucht?

@ Basis: alle Befragten, Angaben gemacht (n=361)

Gastebefragung Osnabricker Land | Ergebnisbericht | © PROJECT M 2024
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Hauptgrund fur die Auswahl des Aufenthaltsziels (1)

Abenteuerlust

Abwechslung

Ambiente/Landschaft

Anfahrt nicht zu weit von Munster und Herford
Attraktivitat

Attraktivitat der Angebote

Begeisterung tibers Osnabriicker Land

Bericht der Bekannten

Bewertung, Bilder, schéne Landschaft und Radwege
Bewertungen

Bifurkation Gesmold

Coole Veranstaltung

Das Busunternehmen

Das gute Wetter

Das Hotel

Das man Rad fahren kann

Das Osnabriicker Land ist toll zum Wandern :-)

Das schone Wetter

Das wir alle gern in den Zoo gehen

Der attraktive Wanderweg

Der Ort

Der Wunsch die Gegend und die Sehenswirdigkeiten/Stadte kennen zu lernen
Die attraktive Innenstadt mit ausreichend Parkplatzen
Die Entfernung

Die gute Beschreibung der Routen macht grof3e Lust aufs Loswandern!!!
Die gute Werbeanzeige des Hotels

D
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Hauptgrund fur die Auswahl des Aufenthaltsziels (2)

Die Heimat besser kennenlernen.... Entdeckertour vor der Haustir

Die Heimatnahe

Die Kurorte Bad Iburg und Bad Rothenfelde sind einfach eine Reise wert
Die Lage

Die Nahe von unserem Ort

Die Region rund um Bad Essen mit inrem Solepark und Rila

Die schone Gegend voller Ruhe

Die tollen Wanderungen

Die Unterkunft

Die Unterkunft die frei war

Die Unterkunft liegt an der Radwanderroute.

Die Veranstaltung, gute Wanderwege, Lokale

Die Vielfalt der Gegend

Die Wanderwege vor Ort

Die wunderbare Lage

Die wunderschonen Wandertouren im Umkreis

Direkte Zugverbindung vom Heimatort

Dort buche ich seit Jahren meine Hotelunterkiunfte, fir Tagesausfliigen, die ich mir selbst organisiere.
Je nachdem, wo ich eine Veranstaltung buche, suche ich eine Ubernachtung in der Nahe und schaue mir dann noch etwas in der naheren
Umgebung an. In Osnabriick gehe ich auch mal gern noch in den Zoo.
Ehemalige Heimat

Eine Freundin besuchen

Eine super Veranstaltung

Einen schdnen Tag in der Natur zu verbringen

Einladung durch Verwandte

D .



Hauptgrund fur die Auswahl des Aufenthaltsziels (3)

Einlésung eines Essensgutscheins

Empfehlung des Campingplatzes durch Verwandte, kurze Anreise (70 km)
Empfehlung von Freunden und Verwandten

Entfernung

Entspannung und Wandern mit Hund im Wald

Erfahrungen Vorjahre

Erreichbarkeit mit dem OPNV

Erreichbarkeit, Preis-Leistung, Natur

Fotos im Internet

Gute Bekannte und Freunde haben davon geschwarmt!

Gute Bekannte und Freunde waren schon dort.

Gutes Angebot zu einem atraktiven Preis

Herrliche Natur des Osnings und Region Teutoburger Wald mit tollen Wanderwegen und Radtouren
Hotel und Umgebung

Ich stamme geburtig aus dem Raum und bin bei jedem Besuch stets auf neue von der Landschaft begeistert.

In der Gegend gibt es Burg Wittlage, Schloss Hinefeld und die Ippenburg
Interesse

Interesse an Garten und Natur

Interesse an Pflanzen

Internetquelle

Kanal Bad Essen

Kinderfreundlich, super saubere Anlage, super nettes Personal

Kombi aus Stadt- und Landschaftserlebnis

Frage: Was hat letztendlich den Ausschlag fur die Auswahl des Aufenthaltsziels gegeben?

Basis: alle Befragten, Angaben gemacht (n=150)
Gastebefragung Osnabricker Land | Ergebnisbericht | © PROJECT M 2024
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Hauptgrund fur die Auswahl des Aufenthaltsziels (4)

Landschaft

Landschaft

Landschaft

Landschaft, schone Wanderwege

Leistung/Preis/Erreichbarkeit (mit dem Bahn auf NiedersachsenTicket) Bahnhof gegentiber Hotel
Meine Tochter wohnt in Bad Essen und den Besuch haben wir mit Ausfligen verbunden
Nahe und Attraktivitat des Reiseziels

Nahe und Erreichbarkeit

N&he zum Wohnort. Ansprechende Wandertour mit Besuch der Diedrichsburg

Nahe zur Heimat, nicht zu grofR3e Uni-Stadt

Neugier

Neugier

Neugier

Neugier und Interesse

Neugierde

Neugierde auf den Ort

Ort, an dem man ful3laufig abwechslungsreiche Angebote zwischen Téatigkeiten und Gastronomie hat
Ortskenntnis

Osnabriick als schone Stadt und natirlich das schone Osnabriicker Land

Preis

Preis-Leistung

Preis-Leistungsverhaltnis

Radnetz

Frage: Was hat letztendlich den Ausschlag fur die Auswahl des Aufenthaltsziels gegeben?

Basis: alle Befragten, Angaben gemacht (n=150)
Gastebefragung Osnabrucker Land | Ergebnisbericht | © PROJECT M 2024

26



Hauptgrund fur die Auswahl des Aufenthaltsziels (6)

Raumliche Nahe, Preis, Ambiente, Lage zur Autobahn und zur Veranstaltung und wir kannten den Hof von vielen vielen friiheren
Reiterferien mit den Kindern, waren friiher mehrfach im Jahr dort als die Madchen klein waren und lieben Lienen und Umkreis
Reha

Ruhe und Entspannung

Ruhige Strecken ohne viel Autoverkehr. Und ein interessantes Ziel
Rundkurs per Rad

Schnell erreichbar von Zuhause aus. Schéne Landschaft

Schoéne Ferienwohnung in Bad Essen

Schone Gegend

Schone Wanderroute

Schéne Wanderung

Schone Wanderungen

Schone Wanderwege, gute Erreichbarkeit

Schoner Ort und gemiutliches Hotel

Schule

Sehenswaurdigkeit in der Nahe des Wohnortes

Spal’ mit den Kindern

Sympathie

Terra Track

Terra Tracks im Osnabricker Land

Teutoschleifen waren alle abgewandert @

Therme

Tolle Wanderwege

Touristische Angebote

Frage: Was hat letztendlich den Ausschlag fur die Auswahl des Aufenthaltsziels gegeben?

Basis: alle Befragten, Angaben gemacht (n=150)
Gastebefragung Osnabricker Land | Ergebnisbericht | © PROJECT M 2024



Hauptgrund fur die Auswahl des Aufenthaltsziels (7)

Trim Weg und St. Nikolaus Kirche

Umgebung

Umgebung, Schwimmbad im Hotel, Radwege

Uns hat die Landschaft und die Ortschaften sehr gefallen
Veranstaltung

Veranstaltungen, Freunde

Verwandte

Verwandte

Verwandte

Verwandte in der Region

Verwandte/Freunde die hier wohnen

Viele Terra Tracks an einem Ort

Wandergruppe

Wanderwege Terra Track

Wohnort

Wohnortnéhe

Zeit, Anreise, neue Gegend, Neugierde

Zeitfaktor, leicht zu erreichen

Zental gelegen, Hotel hatte Klimaanlage und war preiswert
Zentrale Lage zu den Ausflugsmdglichkeiten und Nahe zur Autobahn
Zoo

Trim Weg und St. Nikolaus Kirche

Umgebung

Frage: Was hat letztendlich den Ausschlag fur die Auswahl des Aufenthaltsziels gegeben?

Basis: alle Befragten, Angaben gemacht (n=150)
Gastebefragung Osnabrucker Land | Ergebnisbericht | © PROJECT M 2024
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Zu den beliebtesten Aktivitaten im Osnabriicker Land zahlen Flanieren &
Bummeln, der Besuch von Restaurants/Cafés, aber auch Wandern.

Aktivitaten im Osnabricker Land (1/3)

Besuch von gastronomischen Einrichtungen

Wandern

Flanieren & Bummeln

typische Speisen oder Getranke aus der Region geniel3en
Shopping (nicht alltagliche Dinge)

Besuch von kulturellen Einrichtungen und Museen
Radfahren auf befestigten StralRen und Radwegen
Schwimmen und Baden in Hallenbéadern und Freibadanlagen
Besuch von Veranstaltungen und Events, z.B. Konzerte, Brauchtum etc.
Nutzung von Angeboten fir Kinder/die Familie

Besuch von Gesundheits- oder Kureinrichtungen

Besuch von Wellness-, Schdnheitseinrichtungen
Schlechtwetterangebote

Mountainbiken

Reiten

Golfen

Frage: Welche der folgenden Aktivitaten haben Sie wahrend lhres Aufenthaltes gemacht?

@ Basis: alle Befragten, Angaben gemacht (n=314)
Gastebefragung Osnabricker Land | Ergebnisbericht | © PROJECT M 2024
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. 577%
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. 28%
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Bl 6%

B 3%

| 1%
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Zu den beliebtesten Aktivitaten im Osnabriicker Land zahlen Flanieren &
Bummeln, der Besuch von Restaurants/Cafés, aber auch Wandern.

Aktivitaten im Osnabricker Land (2/3)

Besuch von gastronomischen Einrichtungen 1%

Wandemn 1%

Flanieren & Bummeln 1%

typische Speisen oder Getranke aus der Region genieRen 4%
Shopping (nicht alltagliche Dinge) 1%

Besuch von kulturellen Einrichtungen und Museen 2%
Radfahren auf befestigten StraRen und Radwegen 2%
Schwimmen ur;(:el?t?;jde;nilr;;ea;llenbadern und 204

®m gemacht ® nicht gemacht hatte ich gerne gemacht, kein Angebot

Frage: Welche der folgenden Aktivitaten haben Sie wahrend lhres Aufenthaltes gemacht?

@ Basis: alle Befragten, Angaben gemacht (n=314)
Gastebefragung Osnabricker Land | Ergebnisbericht | © PROJECT M 2024
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Zu den beliebtesten Aktivitaten im Osnabriicker Land zahlen Flanieren &
Bummeln, der Besuch von Restaurants/Cafés, aber auch Wandern.

Aktivitaten im Osnabricker Land (3/3)

Besuch von Veranst??!trlgﬂgﬁ?u;ngtsvents, z.B. Konzerte, 506
Nutzung von Angeboten fiir Kinder/die Familie 3%

Besuch von Gesundheits- oder Kureinrichtungen 2%
Besuch von Wellness-, Schénheitseinrichtungen 3%
Schlechtwetterangebote 5%

Mountainbiken 2%

Reiten 3%

Golfen 1%

® gemacht ® nicht gemacht hatte ich gerne gemacht, kein Angebot

Frage: Welche der folgenden Aktivitaten haben Sie wahrend lhres Aufenthaltes gemacht?

@ Basis: alle Befragten, Angaben gemacht (n=314)
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Zu den Aktivitaten, die im Osnabricker Land besonders gut bewertet werden,

zahlen u.a.: Wandern, Besuch von Museen, Besuch von Veranstaltungen.

Bewertung der Aktivitaten (1/4)

Besuch von gastronomischen
Einrichtungen

Wandern

Flanieren & Bummeln

typische Speisen oder Getréanke aus
der Region geniel3en

Shopping (nicht alltagliche Dinge)

Besuch von kulturellen Einrichtungen
und Museen

Radfahren auf befestigten StraRen
und Radwegen

Schwimmen und Baden in
Hallenbadern und Freibadanlagen

35%

58%

32%

35%

25%

41%

40%

32%

m 1 - sehr zufrieden

u2

46%

40%

45%

m3

49%

33%

49%

4

14%

31%

22%

12

3
R N

28%

44%

17%

10%

5 - sehr unzufrieden

3
S

4%

1%

3%

5%

3%

Gew.
Mittelwert

1,85

1,62

2,01

1,82

2,09

1,76

2,03

1,93

Frage: Wie zufrieden waren Sie mit den unternommenen Aktivitdten? Verwenden Sie dazu bitte eine Skala abgestuft von 1= ,sehr zufrieden® bis 5 = ,sehr unzufrieden®.

D

Basis: alle Befragten, Angaben gemacht (n=300)
Gastebefragung Osnabricker Land | Ergebnisbericht | © PROJECT M 2024

32



Auch das Reiten im Osnabriicker Land sowie der Besuch von Gesundheits-
sowie Wellnesseinrichtungen wird von den Gasten sehr gut bewertet.

Bewertung der Aktivitaten (2/4) Miﬁ;ﬁgn

Besuch von Veranstaltungen und 7 0 0 0
Events, z.B. Konzerte, Brauchtum etc. 38% 45% 8% 1% 181

Nutzung von An'g:rtr)](i)“t:n fur Kinder/die 2704 46% 14% 206 2,08

Besuch von Gesundheits- oder
Kureinrichtungen 30% 52% 6% 1,82

Besuch von Wellness-,
Schdénheitseinrichtungen 29% 52% 10% 1,85

Schlechtwetterangebote 24% 38% 32% 2,21
Mountainbiken 33% 47% 7% 1,93

Reiten 67% 33% 1,33

Golfen 100% 1,00

m 1 - sehr zufrieden m2 m3 4 5 - sehr unzufrieden

Frage: Wie zufrieden waren Sie mit den unternommenen Aktivitdten? Verwenden Sie dazu bitte eine Skala abgestuft von 1= ,sehr zufrieden® bis 5 = ,sehr unzufrieden®.

Basis: alle Befragten, Angaben gemacht (n=300)
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Die Ubernachtungsgaste sind im Vergleich zu den Tagesgasten etwas zufriedener
mit den Aktivitaten, die sie Osnabrtcker Land unternommen haben.

Bewertung der Aktivitaten (3/4)

1 — sehr zufrieden

5 — sehr unzufrieden

Besuch von gastronomischen Einrichtungen

Wandern

Flanieren & Bummeln

typische Speisen oder Getranke aus der Region geniel3en

Shopping (nicht alltagliche Dinge)

Besuch von kulturellen Einrichtungen und Museen

Radfahren auf befestigten StraRen und Radwegen

Schwimmen und Baden in Hallenbadern und Freibadanlagen

=@=Ubernachtungsgaste

=f=Tagesgaste
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Die Ubernachtungsgaste sind im Vergleich zu den Tagesgasten etwas zufriedener
mit den Aktivitaten, die sie Osnabrucker Land unternommen haben. Nur die
Wellnesseinrichtungen werden von Tagesgasten besser bewertet.

Bewertung der Aktivitaten (4/4)

1 — sehr zufrieden

5 — sehr unzufrieden

Besuch von Veranstaltungen und Events, z.B. Konzerte,
Brauchtum etc.

~

Nutzung von Angeboten fur Kinder/die Familie

/D

Besuch von Gesundheits- oder Kureinrichtungen

Besuch von Wellness-, Schénheitseinrichtungen

Schlechtwetterangebote

Mountainbiken

Reiten

i
=

Golfen

4

=@=Ubernachtungsgaste

=f=Tagesgaste
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Die Gradierwerke in Bad Rothenfelde, der Zoo Osnabrick und das
Schloss Iburg zahlen zu den Hauptattraktionen im Osnabricker Land.

Besuchte Attraktionen im Osnabricker Land
Gradierwerke in Bad Rothenfelde IIIIIIEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEGENGEG 3620
Zoo Osnabrick NGNS 34%
Schloss Iburg in Bad lburg I 32%
Natur- und Geopark TERRA.vita IS 31%
Baumwipfelpfad Bad |burg I 28%
Museum und Park Kalkriese in Bramsche (Varusschlacht) s 24%
Ferienpark Alfsee in Alfhausen / Rieste I 22%
saisonal: Weihnachtsmarkt bzw. Maiwoche Osnabriick I 17%
carpesol Spa Therme in Bad Rothenfelde I 17%
Schloss Ippenburg in Bad Essen IS 14%
Nettebad Osnabriick GG 12%
Museum Industriekultur in Osnabriick NG 11%
sonstige Attraktion I 10%
keine Attraktion besucht I 3%
Felix-Nussbaum-Haus in Osnabriick I 3%
Hasewelle (Surfen im Modehaus L+T) IS 7%
Automuseum Melle I 5%
Bauernhofkultur im Artland I 5%
Tuchmacher Museum Bramsche Il 5%
Fursten Forest in Firstenau M 2%
Nettedrom (E-Kartbahn) Osnabrick 1 1%

Frage: Welche der folgenden Attraktionen im Osnabricker Land haben Sie wahrend lhres Aufenthaltes besucht?

Basis: alle Befragten, Angaben gemacht (n=299)
Gastebefragung Osnabricker Land | Ergebnisbericht | © PROJECT M 2024

z.B. Bad Essener Hafenfest,

Botanischer Garten
Osnabriick, Villa Stahmer




Mit Abstand am besten bewertet wird der Natur- und Geopark TERRA.vita,
das Museum Industriekultur und das Tuchmacher Museum in Bramsche.

Bewertung der Attraktionen (1/4) Miif:lvv\\l/ért
Gradierwerke in Bad Rothenfelde 1,65
Zoo Osnabriick 1,60
Schloss Iburg in Bad Iburg 34% 48% 14% 1,73
Natur- und Geopark TERRA.vita 72% 21% 29 1,40
Baumwipfelpfad Bad Iburg 1,90
e (Varsesahiacny 1.79
Ferenperi Afsee I Alhausen! 175
g
carpesoIRSOFt)se'Lt;eelijrze in Bad 43% 41% 10% 1,78
Schloss Ippenburg in Bad Essen 49% 34% 10% 1,73

m 1 - sehr zufrieden u?2 m3 4 5 - sehr unzufrieden

Frage: Wie zufrieden waren Sie mit den von Ihnen besuchten Attraktionen?

@ Basis: alle Befragten, Angaben gemacht (n=266)
Gastebefragung Osnabricker Land | Ergebnisbericht | © PROJECT M 2024



Mit Abstand am besten bewertet wird der Natur- und Geopark TERRA.vita,
das Museum Industriekultur und das Tuchmacher Museum in Bramsche.

Bewertung der Attraktionen (2/4) Migeel\\,/vv.ert
Nettebad Osnabriick 2,03
Museum Industriekultur in Osnabriick 1,33
Felix-Nussbaum-Haus in Osnabriick 1,62
Hasewelle (Surfen im Modehaus L+T) 25% 55% 15% 2,00
Automuseum Melle 64% 21% 7% 1,57
Bauernhofkultur im Artland 157
Tuchmacher Museum Bramsche 131
Fursten Forest in Fiirstenau 2,00
Nettedrom (E-Kartbahn) Osnabriick 1,00

| |
w
I

m 1 - sehr zufrieden u2 5 - sehr unzufrieden

Frage: Wie zufrieden waren Sie mit den von Ihnen besuchten Attraktionen?

Basis: alle Befragten, Angaben gemacht (n=266)
Gastebefragung Osnabricker Land | Ergebnisbericht | © PROJECT M 2024



Die Ubernachtungsgaste bewerten die Attraktionen im Durschnitt ebenfalls
etwas besser als die Tagesgaste.

Bewertung der Attraktionen (3/4) 1 — sehr zufrieden 5 — sehr unzufrieden

Gradierwerke in Bad Rothenfelde A

Zoo Osnabriick (

Schloss Iburg in Bad lburg

—

Natur- und Geopark TERRA.vita

Baumwipfelpfad Bad Iburg

Museum und Park Kalkriese in Bramsche (Varusschlacht)

Ferienpark Alfsee in Alfhausen / Rieste

saisonal: Weihnachtsmarkt bzw. Maiwoche Osnabriick

carpesol Spa Therme in Bad Rothenfelde

< WA

\

Schloss Ippenburg in Bad Essen

=@=_{bernachtungsgaste === Tagesgaste
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Die Tagesgaste sind etwas zufriedener mit der Hasewelle sowie mit der
Bauernhofkultur im Artland und dem Tuchmachermuseum Bramsche.

Bewertung der Attraktionen (4/4) 1 — sehr zufrieden 5 — sehr unzufrieden

Nettebad Osnabriick ,

Museum Industriekultur in Osnabriick

Felix-Nussbaum-Haus in Osnabriick

Hasewelle (Surfen im Modehaus L+T) >

Automuseum Melle

Bauernhofkultur im Artland

Tuchmacher Museum Bramsche / (

Fursten Forest in Flrstenau \A

Nettedrom (E-Kartbahn) Osnabriick T

=@=_bernachtungsgaste == Tagesgaste



84% der Besucher sind mit ihnrem Aufenthalt im Osnabriicker Land zufrieden oder sogar sehr
zufrieden, die Ubernachtungsgaste sind im Durchschnitt etwas zufriedener.

Allgemeines Aufenthaltszufriedenheit der Gaste

84%
(Top 2)
A Mittelwert
[ |
Alle Befragten 20 1,84
Tagesgaste 33% 49% 13% 2% 1,93
Ubernachtungsgéste 54% 37% ¥ 2% 1 59
1 - sehr zufrieden m2 m3 4 5 - sehr unzufrieden

Frage: Wie zufrieden waren Sie Alles in Allem mit lhrem Aufenthalt?
Basis: alle Befragten, Angaben gemacht (n=431); (Ubernachtungsgaste n=124, Tagesgaste n=303)
Gastebefragung Osnabricker Land | Ergebnisbericht | © PROJECT M 2024
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Mehr als vier Flnftel der Befragten werden in den nachsten 2 bis 3 Jahren sicher wieder das
Osnabricker Land besuchen - im Durchschnitt sind sich die Tagesgaste hierbei etwas sicherer.

Mdoglichkeit eines weiteren Besuchs im Osnabricker Land

85%
(Top 2)
\ .
[ \ Mittelwert
Alle Befragten 66% 19% 9% 15
1 - sehr sicher m2 m3 4 5 - sicher nicht
Tagesgaste 70% 18% 7% 1,45
Ubernachtungsgaste 57% 23% 15% 1,61
m 1 - sehr sicher m?2 m3 4 5 - sicher nicht

Frage: Wie sicher ist es, dass Sie in den nachsten 2 bis 3 Jahren wieder einen Aufenthalt im Osnabrtcker Land unternehmen werden?
Basis: alle Befragten, Angaben gemacht (n=431); (Ubernachtungsgéste n=124,Tagesgaste n=303)
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Uber ein Drittel der Befragten wiirden das Osnabriicker Land mit sehr
hoher Wahrscheinlichkeit weiterempfehlen.

Weiterempfehlung vom Aufenthalt im Osnabrticker Land Grunde fir eine mogliche Weiterempfehlung
(10 > sehr wahrscheinlich, 0 & sehr unwahrscheinlich)

38% I

+ Schone Natur und reizvolle Landschaften
» Regionale Sehenswirdigkeiten
« Gute Rad- und Wanderwege

19% (insbes. TERRA.tracks)

15% « Zoo Osnabriick

10%
6% o I
2%1%2‘%’1%1%.l
e - - + Schlechter OPNV
5 6 7 8 9 10

o 1 2 3 4 « Verkehr und Baustellen

Mittelwert: 8,1 * Wenig Familienangebote

Frage: Und wie wahrscheinlich ist es, dass Sie lhren Aufenthalt Freunden und Bekannten weiterempfehlen?

@ Basis: alle Befragten, Angaben gemacht (n=413)
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Die Befragten lobten das Osnabricker Land beispielsweise fir die Wander-
und Radfahrmadglichkeiten, insbesondere auch fir die TERRA.tracks.

Anmerkungen: Lob

»,Wandern in Osnabriicker »Wunderschéne
Land macht so viel SpaB!* Natur im Terra Vita“

,»Viele Ausflugsmoglichkeiten,
interessante Themenradwege,
sehr gute Wanderwege,
schone Ziele fiir Kinder!“ .rerra.Track und Teutoschleifen
sind die wunderschénsten
Rundwege im Teutoburger Wald.
»Der TERRA.track Wunderbar ausgewahlte
Holterberg ist Wanderwege und ein groRartiges
klasse* Wanderwegenetz [...]“

»,Besonders angetan war ich vom
Service der Tourist-Info in Bad Laer,
personlich durch die kompetente und
zugewandte Beratung durch Frau
Gartmann!“

,Gut ausgeschildert*

»Eseltrekking war
besonders toll*

Frage: Haben Sie noch weitere Anmerkungen, Lob oder Kritik in Bezug auf Ihren Aufenthalt?

@ Basis: alle Befragten, Angaben gemacht (n=90)
Gastebefragung Osnabriicker Land | Ergebnisbericht | © PROJECT M 2024 44



Kritik wurde von den Befragten u.a. zu den Themen OPNV und
Radwegenetz geauliert.

Anmerkungen: Kritik
,,Offentlicher Nahverkehr

st baufihia*
,Die Beschaffenheit der Terra ISt aushattahig

Tracks kdnnte Streckenweise
besser sein“
»Das Kulturgeschichtliche
Museum brauchte dringend mal
Sanierung“
,Anreise mit Bus zur
Varusschlacht war am
Wochenende schilecht [...]¢
» 1eilweise schlechte
Radwege*

» [---] schlechter
OPNV im gesamten
Osnabriicker Land*

,Die Beschilderung sollte ofter

tberprift werden. [...] Rund um

den Huggel allein binich 5

Sendergruppen begegnet, die nicht Es fehlt ein

wussten wie es weitergeht [...] Kontenpunktsystem
fiir Radfahrer*

Frage: Haben Sie noch weitere Anmerkungen, Lob oder Kritik in Bezug auf Ihren Aufenthalt?

@ Basis: alle Befragten, Angaben gemacht (n=90)
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Befragtenstruktur




Die Halfte der Befragten sind zwischen 50 und 64 Jahre alt,
zwei Drittel der Gaste sind weiblich.

Altersstruktur der Gaste Geschlechterverteilung

13 bis 18 Jahre 0,3%

65 + Jahre 16% divers 0,3%

19 bis 29 Jahre 4%

mannlich 36%

30 bis 49 Jahre 34%

weiblich 64%
50 bis 64 Jahre 46%

Frage: Wie alt sind Sie? / Welches Geschlecht haben Sie?
@ Basis: alle Befragten, Angaben gemacht (n=352) / alle Befragten, Angaben gemacht (n=358)

Gastebefragung Osnabricker Land | Ergebnisbericht | © PROJECT M 2024



Der Grol3teil der Gaste kommt aus der naheren Umgebung, aul3erdem

komme einige Besucher aus den Niederlanden.

Herkunft der Gaste

LK Ammerland, 4
K Rot \
sK OldenbuaOIdenburg) LK Rotengo (
SK Bremen
J , SK Delmefiho!

LK Verd
LK Oldenburg e

. I Cloppenburg

sland

LK Diepholz

LK Nienburg (Weser)

4, LK Schaumburg

<

LK Hameln-Pyrm

LK He

asel &cklinghausen

‘ SK Bottrop ~ ® 4‘ ‘ SK Hamm

SK Gelsergikdgriie LK Unna
LK Soest
(%(ugglejrnaausen wK Donmuh

=SK Bochuiil LK Kas
Millheim 2K dasBubr “

‘eld LK Enhepe-Ruhisftel {
LK Mettmann
{ DuisseldorSK Wuwal

LK Paderborn LK Hoxter

arkischer Kreis QK Kag;

LK Ho Postleitzahlen der Teilnehmenden

sh SK Ssﬁnaemscr‘eid S-stellige Postleitzahlen Deutschland 2023

reis Neuss W: W:2 W23 WMa:a4 M2 MWz
LK Olpe R G e

Frage: Wie lautet die PLZ Ihres Wohnortes? Falls Sie aus dem Ausland kommen, aus welchem Land kommen Sie?

@ Basis: alle Befragten, Angaben gemacht (n=340)
Gastebefragung Osnabriicker Land | Ergebnisbericht | © PROJECT M 2024
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Kontakt fir Ruckfragen.

m www.projectm.de

~ www.kompetenzzentrum-tourismus.de

ssssssss

y | .. .
ET w www.eti-institut.de

Cornelius Obier Anne WeiRenborn Thorsten GlaR Svenja Kleine

Tel. 04041923960  Tel. 040419239627 Tel. 04041923960  Tel. 040 419 23 96 0
D‘ ) www.destinationquality.de cornelius.obier@ anne.weissenborn@ thorsten.glass@ svenja.kleine@

projectm.de projectm.de projectm.de projectm.de

@ www.gesundheit-tourismus-blog.com @
TALK _ ( ,' ’
TOURISM  www.talktourism.eu PROJE

g

m www.linkedin.com/company/project-m-gmbh

u PROJECT M auf YouTube PROJECT M GmbH
Steinhoft 9

20459 Hamburg

m|'H[=
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http://www.gesundheit-tourismus-blog.com/
http://www.gesundheit-tourismus-blog.com/
http://www.destinationquality.de/
http://www.projectm.de/
http://www.kompetenzzentrum-tourismus.de/
https://www.linkedin.com/company/project-m-gmbh
https://www.youtube.com/@projectmtourismus
https://talktourism.eu/

PROJECT®

GRUNDUNGSJAHR: 1998 - GESCHAFTSFUHRUNG: Dipl. Ing. Peter C. Kowalsky, Dipl.-Kaufm. Cornelius Obier
Mitglieder der Geschaftsleitung: Detlef Jarosch, Tobias Klopf, Dr. Katja Zielke

CONSULTING INTERDISZIPLINAR STARKE BASIS STANDORTE
fur die Tourismus- und mit Gber 25 festen und 12 freien Wissenschatftliche Hamburg
Freizeitwirtschaft: Strategie- Mitarbeitenden in einem _Verankerun_g uber _die Miinch
und Markenmanagement, praxisorientiertem Team Wissenschaftliche Leitung: unchen
Organisationsentwicklung,  (Betriebswirt:innen, Tourismus- Prof. Dr. Heinz-Dieter
Infrastrukturentwicklung, fachleute, Marktforscher:innen, Quack
Marktforschung und Analyse, Stadt- und Regional- n =
Gesundheitstourismus planer:innen, Architekt:innen...) E —
D .5
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Disclaimer

Samtliche von PROJECT M erarbeiteten Konzepte und sonstige Werke und damit auch samtliche
Nutzungsrechte erbrachter Leistungen bleiben bis zur Abnahme und Honorierung durch den
Auftraggebenden Eigentum von PROJECT M. Weitergabe und Vervielfaltigung (auch auszugsweise)
sind bis dahin lediglich mit schriftlicher Einwilligung von PROJECT M zulassig.

Soweit Fotos, Grafiken u.a. Abbildungen zu Layoutzwecken oder als Platzhalter verwendet wurden, fur
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